TEST DE FIN DE FORMATION : 
Le référencement SEO/SEA et la rédaction Web
NOM Prénom de l’élève : 
Date :  
Score final :    / 20

SECTION 1 : RÉFÉRENCEMENT NATUREL (SEO)
1. Quelle est la définition exacte du SEO ? 
· [ ] Publicité payante sur Google 
· [ ] Optimisation pour les moteurs de recherche 
· [ ] Gestion de contenu sur les réseaux sociaux 
2. Quel est l'objectif principal d'une stratégie SEO ? 
· [ ] Augmenter le budget publicitaire 
· [ ] Gagner des positions dans les résultats organiques 
· [ ] Augmenter le taux de rebond 
3. Qu'est-ce qu'un "backlink" ? 
· [ ] Un lien interne au site 
· [ ] Un lien provenant d'un autre site web 
· [ ] Une balise HTML spécifique 
4. Quelle balise est la plus importante pour le titre principal d'une page ? 
· [ ] <h1> 
· [ ] <meta> 
· [ ] <strong> 
5. À quoi sert le fichier "robots.txt" ? 
· [ ] À améliorer le design du site 
· [ ] À indiquer aux moteurs quelles pages explorer 
· [ ] À ajouter des mots-clés cachés 
6. Que signifie l'acronyme SERP ? 
· [ ] Search Engine Results Page 
· [ ] Search Engine Ranking Position 
· [ ] Site Enhancement Protocol 
7. Qu'est-ce qu'un contenu "Evergreen" ? 
· [ ] Un contenu périssable 
· [ ] Un contenu qui reste toujours pertinent dans le temps 
· [ ] Un contenu avec beaucoup d'images 
8. Quel outil est la référence pour analyser le trafic organique ? 
· [ ] Google Ads 
· [ ] Google Analytics 
· [ ] Canva 
9. Que permet d'optimiser la balise <alt> ? 
· [ ] La vitesse du site 
· [ ] Les images (accessibilité et référencement) 
· [ ] Le titre de la page 
10. Pourquoi utiliser des balises Hn (H1, H2, H3...) ? 
· [ ] Pour augmenter la vitesse 
· [ ] Pour améliorer la structure du contenu 
· [ ] Pour éviter le contenu dupliqué 

SECTION 2 : RÉFÉRENCEMENT PAYANT (SEA)
11. Qu'est-ce que le SEA ? 
· [ ] L'optimisation organique 
· [ ] Les campagnes publicitaires payantes sur les moteurs 
· [ ] La gestion des réseaux sociaux 
12. Quel est l'avantage immédiat du SEA par rapport au SEO ? 
· [ ] Réduire les coûts de développement 
· [ ] Obtenir des résultats et une visibilité immédiate 
· [ ] Augmenter le trafic naturel 
13. Que signifie le terme CPC ? 
· [ ] Coût Par Clic 
· [ ] Conversion Par Clic 
· [ ] Création de Publicité Certifiée 
14. Dans Google Ads, qu'est-ce que le "Quality Score" ? 
· [ ] Un indicateur de rapidité du site 
· [ ] Une évaluation de la qualité des mots-clés et annonces 
· [ ] Le budget total de la campagne 
15. Quel est l'impact d'un bon Quality Score ? 
· [ ] Il augmente le coût par clic (CPC) 
· [ ] Il réduit le coût par clic (CPC) 
· [ ] Il n'a aucun impact financier 
16. Que signifie l'acronyme ROAS ? 
· [ ] Return On Ad Spend (Retour sur les dépenses publicitaires) 
· [ ] Rate Of Ad Score 
· [ ] Revenue On Ad Service 
17. Qu'est-ce que le GDN dans l'écosystème Google ? 
· [ ] Google Display Network 
· [ ] Google Development Network 
· [ ] Google Data Navigation 
18. À quoi servent les "extensions d'annonce" ? 
· [ ] À payer moins cher le clic 
· [ ] À afficher plus d'infos et améliorer le taux de clic (CTR) 
· [ ] À apparaître dans les résultats naturels 
19. Quel format publicitaire est spécifique à YouTube ? 
· [ ] Les annonces Shopping 
· [ ] Les annonces vidéo TrueView 
· [ ] Les annonces textuelles 
20. Quels sont les deux facteurs principaux qui déterminent la position d'une annonce ? 
· [ ] Le design du site et le nombre de mots-clés +1
· [ ] Le Quality Score et l'enchère (bid) 
· [ ] L'ancienneté du compte Google 

GRILLE D'ÉVALUATION
	Score / 20
	Niveau
	Profil

	0 - 8
	DÉBUTANT 
+1
	Vous découvrez les bases du marketing digital. 
+1

	9 - 14
	INTERMÉDIAIRE
	Vous comprenez les mécanismes mais la technique reste à approfondir.

	15 - 20
	AVANCÉ
	Vous avez de solides bases pour piloter des stratégies d'acquisition.




CORRIGÉ DU TEST : SEO & SEA
PARTIE 1 : RÉFÉRENCEMENT NATUREL (SEO)
· 1. Définition du SEO : Optimisation pour les moteurs de recherche. 
+2
· 2. Objectif principal : Gagner des positions dans les résultats organiques. 
+2
· 3. Backlink : Un lien provenant d'un autre site web. 
+2
· 4. Balise de titre essentiel : La balise <h1>. 
+2
· 5. Fichier robots.txt : Sert à indiquer aux moteurs de recherche quelles pages explorer. 
+2
· 6. Acronyme SERP : Search Engine Results Page (Page de résultats des moteurs de recherche). 
+2
· 7. Contenu Evergreen : Un contenu qui reste toujours pertinent (ne périme pas). 
+2
· 8. Outil d'analyse : Google Analytics. 
+2
· 9. Balise <alt> : Optimise les images pour l'accessibilité et le référencement. 
+2
· 10. Balises Hn : Utilisées pour améliorer la structure du contenu. 
+2

PARTIE 2 : RÉFÉRENCEMENT PAYANT (SEA)
· 11. Définition du SEA : Campagnes publicitaires payantes sur les moteurs de recherche. 
+2
· 12. Avantage principal : Obtenir des résultats immédiats. 
+2
· 13. Terme CPC : Coût Par Clic. 
+2
· 14. Quality Score : Évaluation de la qualité des mots-clés et des annonces. 
+2
· 15. Impact du Quality Score : Un score élevé réduit le coût par clic (CPC). 
+2
· 16. Terme ROAS : Return On Ad Spend (Retour sur les dépenses publicitaires). 
+2
· 17. Terme GDN : Google Display Network. 
+2
· 18. Extensions d'annonce : Utilisées pour afficher plus d'informations et améliorer le CTR (Taux de clic). 
+2
· 19. Format YouTube : Annonces vidéo TrueView. 
+2
· 20. Position de l'annonce : Déterminée par le Quality Score et l'enchère. 
+1

