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Limportance du trafic

organique et fonctionnement
des moteurs de recherche




Les sources de trafic d’'un site web

©AgenceTHRIVE2024

Trafic organique (ou naturel) : en provenance des
moteurs de recherche = 88 % du trafic

Trafic direct : URL tapees directement et/ou
favoris/bookmark

Trafic referral : issu de sites qui ont un lien qui pointe vers
notre site

Trafic social : en provenance des réseaux sociaux
Trafic payant : issu des paid media (dont SEA)

Trafic mail : decoule des clics mails marketing

LES 6 PRINCIPALES
SOURCES DE TRAFIC

é

REFERENT

rovient de liens présents

sur d'autres sit \
pointent vers le watre

MAIL /
découle de clics issus

de newsletters ou de
mails marketing

<su de 'ensemble des contenus
partagés sur les réseaux sociaux

TR g

DIRECT

issu de la barre d'URL
ou la mise du site en favoris

l

SOCIAL

Gocgle
NATUREL

decoule des requetes
$AI5165 par les internautes sur
les moteurs de racharche

o%

PAYANT

découle de clics issus

de liens promotionnels

Ex : les annonces Google Ads




Importances et caracteristiques
du trafic organique

des expériences web commencent
par les moteurs de recherche

font des recherches en ligne avant
d’acheter en physique

du trafic est généré par le SEO

TRAFIC ORGANIC FIRST
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des recherches se font sur Google
(en Europe)

+ de recherche mobile que Desktop

des clics sur les 3 premiers résultats

des recherches sont composées
de 4 mots ou plus

GOOGLE & MOBILE FIRST




Les principaux moteurs de recherche

Google régne a I'Ouest, Baidu (encore) au sommet en Chine
Les moteurs de recherche Sooge s lest, Balclu { )auso ,
arts de marché des moteurs de recherche selon le trafic observé en septembre 2018

Ies plus pOPUIaIreS en France @ Google @Bing @ Yahoo! @Baidu @ Shenma @ Haosu Autres

Quels moteurs de recherche sur Internet avez-vous utilisé
au cours des 4 dernieres semaines ? * 719
1% 0
1.1% 10,4 %

91 % 5,6 % 2,8%
‘ 6,2% I\

Etats-Unis 14,4 % Chine

14 % 9
2 7% 7%

— [ E—
Google yahoo! |>Bing  w©@sy let Autres
ey wans

* Question posée a plus de 2 000 répondants agés de 18 a 64 ans en
juillet / aoQt 2020. Plusieurs choix possibles.
Source : Statista Global Consumer Survey

@®06 statistala ©0O© statista %

@statista_FR Source : StatCounter
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Une seule regle pour booster son trafic organique

Etre présent sur la premiére page de résultats de Google CTR en fonction de votre
p p pag 9 position sur GOOGLE

en fonction des requétes tapees par les utilisateurs =

93 % des internautes restent sur la premiére page de résultat de Google.

SEQ = visibilité
93%

des internautes
vont rester sur
la 1&re page
de Google

c
2
3

(2]

o
o

B Personnes qui peuvent vous voir
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Lalgorithme de Google

Lobjectif de Google est simple : proposer aux internautes les résultats les
plus pertinents en fonction d’'une requéte spécifique.

Pour cela, il utilise des algorithmes (Panda, Penguin, Colibri,
Pigeon/Opposum, Rank Brain, Fred ou Bert) qui analysent les milliers de pages

disponibles sur la thématique recherchee par un utilisateur.

Ces algorithmes sont secrets. lIs seraient composeés de
plus de 200 critéres qui évoluent (trés) réguliérement.

Ce que I'on sait sur les critéres pris en compte par ces algorithmes :
un code bien configure,

un contenu de qualite et pertinent sur la requéte visee,
sur une page d’un site reconnu comme légitime.

©AgenceTHRIVE2024

proposent I'information la plus pertinente
etlaplus compléte ;

proposent un contenu de qualité
etlisible ;

sont présentes sur des sites reconnus de
qualité.




Crawl, indexation et SERP

ROBOT D'EXPLORATION

Des logidels d'exploration,
appelés "crawlers” ou
"spiders®, explorent
régulidrement e webd en
parcourant les réseaux de
liens. lis scannent les
pages qu'ils trouvent.

ROBOT DWMDEXATION

Le robot d'indexation extrait

los donndes des pages .
scannées (URL, titre, mots

clés sous forme de chaines | ndexat I On
de caractéres), puis les classe

pour former 'index de a

base de données de Google

MOTEUR DWNTERROGATION

Interface antre l'internaute

ot l'index, ke moteur .
d'interrogation récupére la Ra n kl ng &
requéte tapée dans be . .
formulaire, la compare aux

Kisdhins ¢ Sapare Restitution sur SERP
recueille les résultats qu'il

classe svant de les afficher.

(voir Falgorithme de

recherche Google)
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La SERP Google

La SERP (Search Engine Results Page) est une page de Résultats Payants Vs Résultats Organiques
résultats de recherche sur un moteur de recherche.

La SERP Google est composee de plusieurs types de resultats
(et zones d'affichage) :

e Lesrésultats payants ou liens sponsorisés (SEA /
Google Ads et ou Google Shopping) ;

Les résultats locaux (3 résultats sous une Map a partir
des comptes Google My Business existants) ;

Les résultats organiques (ou naturels) ou les liens non
sponsorisés (SEO) (10 liens maximum).

SERP 1 = Page 1de Google, SERP 2= Page 2 de Google...
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Formation - Référencement naturel et SEA

Le SEO c’est quoi ?
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Un levier d’acquisition digital parmi d’autres...




Definition du SEO

Le SEO, acronyme de Search Engine Optimization, déefinit
I'ensemble des techniques mises en ceuvre pour ameliorer la
position d’un site web sur les pages de résultats des moteurs
de recherche (SERP).
SEM =
On l'appelle aussi référencement naturel. Search Engine
Marketing

La position dans les SERPs est obtenue a partir du score de Aja”’<ef";9 SEE
es moteurs

pertinence attribué a la page par l'algorithme du moteur de P
recherche sur une requéte donnée.

Elle n'est pas la résultante d’un paiement fait au moteur de
recherche contrairement & ce qui se passe avec le
référencement payant ou SEA.

SEO et SEA sont deux leviers complémentaires qui constituent NOUVEAU : UX + SEO = SXO

les deux grandes composantes du Search Engine Marketing
(SEM).
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1

Compréhension du
marché

6

Analyse de I'existant

Les etapes d’une strategie SEO

3

Sélection des mots
clés porteurs

7

Identification des
cibles

4
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Attribution des mots
clés aux pages web

8

Identification des
questionnements

5

Réflexion de la
stratégie éditoriale

9

Recherche des mots
clés

Schématiser le
cocon sémantique




Comment faire pour avoir un bon SEO ?

Dans le contexte frangais, le SEO consiste essentiellement a « coller »
aux exigences et modes de fonctionnement de Google qui concentre
plus de 90 % des requétes de recherche. Dans un contexte ou
personnes ne connait le fonctionnement precis de 'algorithme de
Google, il faut, & défaut de certitudes :

Suivre les recommandations de Google (SEO dit White hat
par opposition au SEO Black hat qui généere des resultats
rapides mais ultra risqués) ;

Respecter les bonnes pratiques mises en ceuvre par les
experts et les plus grandes marques.

Une fois bien positionne dans la SERP Google, il est encore necessaire
de tout mettre en ceuvre pour inciter les internautes a cliquer sur votre
site.
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White Hat

[

Basse importance _g
<=

l

Haute importance

pour le SEO
Echange
Génération de fens
automatique
de contenu

Suite et liste
de mots clés

Commentaire
automatique
de blogs

Faux profil
de foerum

pour le SEO
Commentaires de
blog Dofollow

Achat de lien
dans annuaire

Ferme de
) liens
Cloacking

sur IP
Injection
liens

Parasit
ahéoergement




LeS 3 | ng re’d | entS d u SEO - Optimiser le référencement naturel d’un site consiste a réaliser des

optimisations sur les contenus et la configuration du site pour faciliter
le travail du robot et répondre aux criteres de son algorithme.

Popularité

= Techniques et indicateurs liés aux sites qui ont des liens qui
& Netlinking o)

renvoient vers votre site (backlinks ou liens entrants)

Techniques et indicateurs liés aux mots clés référencés

Sémantique / Contenu .
pour votre site

Techniques et indicateurs liés a la configuration de votre
site, & sa structure et & son code HTML

Technique

(1) Egalement appelé SEO off-site / (2) Egalement appelé SEO on-site
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Une vision UX/UI pour son site web

LUX (expérience utilisateur) et I'UI (interface utilisateur) jouent un
role clé dans le référencement naturel (SEO). Google privilégie
desormais les sites qui offrent une navigation fluide et agreable, car
ils répondent mieux aux attentes des utilisateurs.

Une interface claire et intuitive réduit le taux de rebond, augmente
le temps passe sur le site, et facilite l'accés aux contenus
stratégiques.

Par exemple, un design responsive, des temps de chargement
rapides, et des appels a I'action bien positionnés améliorent non
seulement I'expérience utilisateur, mais influencent également
positivement les indicateurs utilisés par Google pour évaluer la
qualite d'un site.
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One-Site Technique

-Métadonnée -Chargement

- Choix mots clé -Robot.t

- Maillage -JS, flash, CSS
interne -Sitemap

- Contenu -Normes HTML

- URL de la page -Rich snippets

- liens externes -Duplicate

- Balises content

- Architecure -(.)

- Redirection
301 - Visuels
= Liens naturels = Architecture
- Partenariat - Design
- Achat des - Ergonomie
liens - SERP Bounce
- Annuaires - Chargement
-Spamco - Accessibilité

Off-Site UX-UI




Analyse marche et concurrence




Compréhension du marché - PESTEL

Stabilité gouvernement Taux de croissance
Corruption Taux d'intérét
Fiscalité Taux d'inflation
Liberté de la presse Taux de change
Réglementation Crédit

Tarifs spéciaux Revenu disponible
Force syndicales Niveau dépense
Régles concurrence Déficits budgétaires
Participation des électeurs Evolution du PIB
Manifestations Chomage

Niveau des subventions Marché boursier
Relations bilatérales Fluctuations des prix
Importations / exportations Facteurs sociaux
Controle du commerce

Lobbying

Budgets publics

Facteurs économiques

S

Social

Taille population

Taux de natalité / mortalité
Mariages / divorces
Immigration / émigration
Espérance de vie
Répartition richesse
Classes sociales

Revenu / habitant
Modes de vie

Santé

Revenu disponible
Attitude / travail
Habitudes d’achat
Education

Minorités

Epargne

Technologies

T

Technologie

Incitations technologiques
Automatisation

Activité de R&D

Changement technologique
Accés nouvelles technologies
Innovation

Conscience technologique
Infrastructure Iinternet
Infrastructure communication
Cycle de vie de 1a technologie

E

Environnement
Météo
Climat
Politiques environnementales
Changement climatique
Pressions ONG
Catastrophes naturelles
Pollution
Recyclage
Produits verts
Energies renouvelables

Discrimination

Lois antitrust

Droit du travail

Protection consommateurs
Droit d’auteur & brevets
Lois santé & sécurité

Lois sur I'éducation
Protection des données

La méthode d’analyse PESTEL (Politique, Economique, Socioculturel, Technologique, Ecologique, Légal) est un outil de diagnostic
stratégique qui permet de comprendre I'influence extérieure qui peut impacter votre activité.
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Compréhension du marché - PORTER

ENTRANTS POTENTIELS
1. Intensité de la concurrence :

Le degre derivalite entre les entreprises dans un marche. Plus la
concurrence est forte, plus la rentabilité diminue. e e ke

q i q q . 56 marques différentes
2. Pouvoir de negociation des clients : de Yaourt en Hypermarchi

La capacité des clients a influencer les prix ou la qualité. Un fort Demscoup de Eofvme

pouvoir de négociation peut réduire les marges des entreprises. SECRONRWERINAGE oo
POUVOIR DE

NEGOCIATION
q . B ~A q X iy DES CLIENTS
3. Pouv0|r_ de negociation (_jes fournisseurs : - . o O )
Les fournisseurs peuvent imposer leurs conditions (prix, qualité) si NEGOCIATION

f : e DES FOURNISSEURS :
leur nombre est restreint, ce qui peut affecter la rentabilite des  CONCURRENCE stk e

entreprises. i e Le cbut de changement
&-K:‘w“m:ml’:"m g TRES PRISES de fournisseur est bas
de leur capacité financiés e s F e

4. Menace des nouveaux entrants : i L ok S magenintion
AR AR . q q Ma de notorith des fournisseurs est faible

La facilite ou la difficulte pour de nouvelles entreprises d'entrer dans o a8 oA

le marche. Plus il est facile d’entrer, plus la pression sur les prix et la Nigucieion mportaste

T . . Car be marci 53 :

rentabilité est elevee. leader bien en place.

MENACE DE PRODUITS

. . . DE SUBSTITUTION

5. Menace des produits de substitution :

La possibilité pour les clients de se tourner vers des alternatives ou

des substituts, ce qui peut affaiblir la position des entreprises sur le A e

marche. Substitution de produits :

fromage, compote, fruits, glaces..
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PERSONA

. . . Jill Anderson
En une phrase, savez-vous dire qui sont vos clients ? _

(Persona)

Existe-t-il différents segments de clientele ? Sur la
base de quels criteres peut-on distinguer ces
segments ? Le(s)quel(s) allez-vous cibler et
pourquoi ? Quels sont les

besoins de la clientéle potentielle ? Quelles sont les
habitudes de la clientéle potentielle ? En quoi votre
offre repond-elle a leurs besoins et habitudes de
consommation ? Pourquoi les consommateurs ou les
usagers vont-ils percevoir la valeur dans l'offre que
vous leur proposez ?

Comment avez-vous fixé vos prix ? Le prix est-il
différent selon la cible ?

Ouverture de marche et pivot : qui d’'autre peut étre
interesse par votre produit ou service ?

Convenience
Speed

Loyalty/Mliles

Brands

(K A Y A K| eExpedia

e (T2
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Niveau SEO de la concurrence

VARIABLES D’ANALYSE

Mots clés

EXPLICATION

Identifier les mots clés prioritaires et secondaires des
concurrents

MON
ENTREPRISE

CONCURRENT A

CONCURRENT B

Analyse UX

Test de responsive web design, cohérence graphique,
accessibilité de I'information, fonction recherche

Analyse technique on-site

Le sitemap, robot txt, no index/no follow, méta données,
performance, AMP

Analyse des contenu (a faire
par langue proposée sur le
site)

Qualité de la rédaction web SEO, contenu image/photo, gestion
des titles, les méta description, les balise alt, maillage interne,
liens externes

Analyse des techniques
off-site

Identifier le volume de liens entrants, leurs qualités et leurs
positions dans les moteurs de recherche, le développement du
volume de liens entrants
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Exemple - Tableau comparatif SEO

hellowatt.fr
quelleenergie.fr
monkitsolaire.fr

francehabitatenr.fr
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Pages
Indexées
Google

13 300
56 600
1420

69

Volume de liens

1579

2148

593

18

CF MAJESTIC

45

46

40

15

ESTIMATION
TRAFIC SEO
MENSUEL

820 000

462 600

205 600

714




Atelier
Tableau comparatif SEO




Formation - Référencement naturel et SEA

Le SEO semantique
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Le SEO semantique, c’est quoi ?

Le SEO sémantique désigne I'approche du référencement naturel qui permet de positionner les pages d’un site sur des
mots-clés afin que ces pages ressortent dans les SERP Google selon les requétes des utilisateurs en lien avec ces mots clés et
plus largement avec les intentions de recherche.

Avec ses algorithmes (dont Colibri), Google parvient de plus en plus a comprendre l'intention de recherche de I'utilisateur pour lui
offrir les meilleurs contenus.

En clair, Google va « comprendre » 'intention de recherche de I'utilisateur en se basant non pas sur le sens de chaque mot cle
separé, mais en analysant le sens genére par 'association de termes de recherches dans un contexte donné. Certains resultats
Google ne vont pas forcement contenir les termes exacts qui ont servi pour generer la recherche, mais un contenu qui va répondre
avos attentes.

Le SEO sémantique consiste a sélectionner les bons mots-clés et a générer du contenu associé de qualite
afin de ressortir sur les pages de résultats de Google et ainsi générer du trafic organique vers un site.

y e irtAsE THRIV,
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Le choix des mots-clés : lister et sélectionner

Pour selectionner les mots-cles a reférencer parmila liste etablie,

On commence par lister les mots-clés liés a son secteur .
il faut les classer par :

d’activité, son offre, ses produits, ses valeurs, son ADN,
ses clients, etc. (en se mettant notamment a la place des

Catégorie (marque, produits, genérique, ADN, valeurs,
clients). 9 (I E[? 9 g

etc.) ;

On compléte cette premiere liste avec les mots-clés sur
lesquels sont positionnés ses principaux concurrents (avec
des outils tels que Ahrefs ou SemRush).

Volume de recherche (par mois) ;

Difficulté (a se positionner dans les premiers résultats de
Google).
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Le choix des mots-clés : lister et sélectionner suite

On sélectionne in fine les mots-clés a référencer dans le cadre d’un arbitrage entre ceux qui ont un gros volume de recherche (mais
une difficulté élevee) et ceux avec un faible volume de recherche et une difficulté plus faible.

AR 2 Concurrence
Nombremoy.de . . Concurrence Mot clé T S '*% Concurrence (valeur

Mot o recherches mensuelies (vabeur indexoe) indexie)

dée cadesu femme 135000 J Elevé 100
objet déco salle & manger 1]

dée cadeau 90 500 / Elewé 100
o - . nbjet décoration salle & manges 0

décoration chambie g .
ambiance déco ethnique

déco murale . .
ambiance décoration ethnigue

déco chambre .
artistes brésijens

écoration salor A
o n n coenmesce dquitable brési

deéco salon blog brésil
décoration jardin

accessoires et abjets décoratifs

décojardn art ndigéne

panies articies de décoration pour la maison

Volume de recherche et difficulté sont donnés par des outils tels que Google Ads (planificateur de mot-clé), Ahrefs ou SemRush
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Le choix des mots-clés : lister et sélectionner suite

On sélectionne in fine les mots-clés a référencer dans le cadre d’un arbitrage entre ceux qui ont un gros volume de recherche (mais
une difficulté élevee) et ceux avec un faible volume de recherche et une difficulté plus faible.

un mot
“voyage”

Mot-clé longue traine

“destination ideale voyage en famille”
“voyage en famille au soleil en avril”

“ou partir en avril en famille en france”

i
=
=]
o
-
[
=
3]
=}
o
o
=]
@
)
>
R
a

“voyage en famille” -

AL
r longue traine \

. nombre de recherches

niveau de maturité de l'internaute

Volume de recherche et difficulté sont donnés par des outils tels que Google Ads (planificateur de mot-clé), Ahrefs ou SemRush
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Mots-clés constitués de 14 2 mots

Tres geneériques, ils couvrent des requétes tres larges
Tres concurrentiels, leur « difficulté » est élevee

lls générent de gros volume de recherche

Exemples : “agence web”, “chaussure homme”

Des acteurs matures en SEO (bien positionnés sur des
mots de longue traine). La marche pour se positionner sur
des mots de short traine est moins haute ;

Des acteurs pouvant consacrer d'importants moyens
(humains et financiers) au SEO.
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Le choix des mots-cles : short et longue traine

Mots-clés constitues de 3 mots ou plus

Plus specifiques, ils repondent précisement a une requéte
utilisateur

Moins concurrentiels, leur « difficulté » est plus faible

lls générent moins de volume de recherche

” oW

Exemples : “agence web startup’, “chaussures homme pas cher”

Convient aux acteurs peu matures en SEO qui pourront
ainsi rapidement se positionner sur des mots-clés.

Se positionner sur des dizaines de mots-clés de longue
traine peut au cumul, rapporter plus de trafic organique
gu’en etant « mal positionné » sur 2 ou 3 mots de short
traine




Le questionnement par cible

SEXE

SEGMENT A : Nouvel achat immobillier

MOTIVATION

PROFESSION

SERVICE RECHERCHE

couple
Femme (68%)

Homme (32%)

primo accédent

Services administratifs (30%)
Ventes (24%)

Achat neuf
Achat ancien

Trouver une réponse adaptee a leurs moindres deésirs (69 %)

Service médicaux et de santé (18%)

Achat bailleur

leur confort (38 %)

Production (18%)

Mettre en avant le facteur écologique (44 %)

Gestion (18%)

Devenir simplement propriétaire (30 %)

Restauration (12%)

SEGMENTB: Ch

situation financiére

SEXE

MOTIVATION

PROFESSION

| service RecHercHE

couple
Femme (45%)

Homme (55%)

33454ans

Crédit trop cher besoin d'une meilleure mensulaité

"information

Rachat de crédit

perte d'emploi

probléme de gestion financiére

perte d'argent soudaine (crise, jeux d'argent, drogue)

Changement de fonction

SEXE
couple

Femme (72%)

Homme (28%)

35354ans
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SEGMENT C : Divorce
L MOTIVATION
En cours de divorce

_PROFESSION

Services administratifs (20%)

Rachat de soulte

_SERVICE RECHERCHE _

QUESTIONS

Comment faire financer mon achat ?

Quelles sont les solutions de crédit possible pour|'achat d un bien immobilier

Combien colite un courtier immobilier

Sur combien de temps puis-je emprunter ?

|Quel est le colitd'un créditimmobilier ?
|Quelle banque est la moins cher ?
Puis-je emprunter tout seul ?

Combien colite une assurance pour un crédit immobilier

|Quand puis-je bénéficier du capital de mon emprunt ?

Faut-il financer tout son projet avec un emprunt ?

Quel est le montant miminum a aggonergourfalre unemprunt

Quelle estla durée d un emprunt immobilier

Vers qui puis-je obtenir un créditimmobilier

Comment se faire aider pour obtenir un crédit immobilier

Puis-je utiliser un crédit immobilier pour faire construire une maison ?

Je suisseul, est ce que je peux emprunter ?

\Je suis malade combien puis-je emrprunter ?

Quelle estla durée idéal d'un emprunt ?

Je ne peux pas b mon emprunt que faire ?

Ventes (20%)

nouvelle relation (amant)

Gestion (20%)

routine, quotidien compliqué

intéret financier

Acheter un bien avec un crédit consommation

Puis-je cumuler plusieurs emprunt ?

Puis-je emprunter pour investiren immobilier?




Les intentions de recherche

Google ne se contente plus de comprendre les mots tapes dans les requétes des utilisateurs, il analyse de plus en plus finement
I'intention de recherche derriere la requéte : c’est devenu un critere de positionnement prépondérant sur les pages de résultats de
Google.

Il existe 4 type d’intention de recherche

Informationelle Recherche d’une information pour Différence TV full HD et 4k Articles, blogs, guides,
apprendre quelque chose. tutoriels

Navigationnelle Recherche d’un site Web précis. On Darty TV 4k Page d’accueil, page
connait déja la page recherchée sans catégorie
connaitre son URL exacte.

Commerciale Recherche d’informations sur un Meilleure TV 4k moins de Avis, comparatif
produit ou un service spécifique pour 500 €
en savoir plus avant de prendre une
décision d’achat

Transactionnelle Intention d’acheter quelque chose ou TV 4k en promo Page produit
de convertir (download, rdy, etc.).
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Les intentions de recherche

Afin d'optimiser ses mots-clés en tenant compte de I'intention
de recherche, il faut se mettre a la place de l'utilisateur.

©AgenceTHRIVE2024

Les 10 premiers résultats sont des sites e-commerce (page
catégorie ou produit). C'est donc clairement une intention de
recherche de type « transactionnel ».

Google interprete la requéte comme la volonté d’acheter une chaise
de jardin et présente en premier que des sites marchands.

Il ne faut donc pas vouloir référencer un article informatif sur ce mot
clé car on aura beaucoup de mal a s’afficher dans les premieres
pages (sans parler de la concurrence forte sur ce mot clé).

L'affaire esl dans le sac avec les Sokdes sur La Redoute jusqu'a -20% | Découvrez un large. .

htips /Mww.manomano fr » chaise-de-jardin-1179

Chaise de jardin - ManoMano

chaise de jardn

France Palement Sacunse
1277 volos - 17.95 € & 497

Chaisa en polypropyisna._. - Chaiss Tolix industrialia an

htips Jhww. haspands com » ahle de jardin, chaise ~

Chaise de Jardin Design, Fauteuil, Chaise Hespéride

Chaises 6! Fautewss de Jardin Hespando, axpert du mobiliar de jardin depuls plus do 10 ans. Sublimeaz

voire exlans v Garantie 2 ans |
1 946 votes - | e a 185

htips:/‘www. ieroymertin fr : saon-el-mobdeer-da-jard

Chaise et fauteuil de jardin | Leroy Merlin

Fﬂj! ll L,:—‘.:';R‘."\\ J |




Rediger du contenu a forte valeure ajoutee

Pour se hisser au sommet des moteurs de recherche, il ne suffit pas d’aligner au hasard des mots cles
sur un site, niméme dans un article. ll y a plusieurs régles a observer pour une stratégie SEO efficace.

On assigne a chaque mot-clé principal a referencer une page dediee pour laquelle le contenu sera spécifiquement
travaille.

Il faut enrichir le contenu d'une page avec le champ lexical du mot-clé retenu (ensemble de mots ou d'expressions
autour de la méme thématique) pour renforcer sa puissance SEO.

Si le texte des pages doit comporter un contenu optimise pour les moteurs de recherche afin d’apparaitre en
premiere page des resultats Google, il doit également étre pertinent pour les internautes qui vont le lire et doivent
obtenir les reponses a leurs intentions de recherche.
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Le maillage interne & liens sortants - le jus de lien

Pour respecter une répartition de jus de lien efficiente, voici
guelques préecieux conseils pour vos articles et vos pages :

Page A d’un site internet
La distribution de jus de liens doit se faire entre les pages
bénéficiant d'un méme cocon sémantique. C'est-a-dire, que
les mots clés de chaque article concerne doivent porter sur le
méme sujet. Ne connectez pas un article sur les « Bébeés » avec
un article sur les « offres d'emploi ».

composée de 5 litres de linkjuice

Optimisez bien vos ancres : Nous vous expliquons les bonnes
pratiques dans la partie « Les ancres et liens externes ».

s e o
Liez en profondeur vos articles. Un article A redirige le lecteur ; ; ! ! 1

L
. . L . . o Page 1 .. Page 2 Page 3 Page 4 Page 5
vers un article B qui redirige a son tour vers un article C et ainsi ohliiart abiiant abiier AT ot

de suite. 1L du 1L du 1L du 1L du 1L du
. . . linjuicede linjuicede linjuicede linjuicede linjuicede
Ne negligez pas le maillage interne. Cela permettra de booster des la page A la page A la page A la page A la page A
articles web moins consultés grace au bon reférencement de
vos articles vedettes.

1L

©AgenceTHRIVE2024




Le cocon semantique : SEO on-page

. . . i q 0 COCON SEMANTIQUE AUTOUR DU MOT-CLE "SOUPE"
Le cocon semantique est une methode de creation d’arborescence

des pages d’un site Web autour de « cocons » ou de « silos » qui
H imi A A A PAGE PRINCIPALE
permet d'optimiser le réferencement des pages concernees. psgorpinion m

Un cocon est un groupe de pages qui parlent d'un méme sujet et qui
sont donc proches semantiquement.

Les pages d’un cocon sémantique sont liees entre elles de maniére

systématique et hiérarchisée via la création de liens internes entre
pages meres, filles et sceurs.

Le travail du cocon sémantique consiste a optimiser le maillage interne et le contenu rédactionnel d’un site
entre des pages qui partagent la méme thématique, afin d'optimiser le SEO sur ces pages.
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Exemple d’'un cocon semantique complexe
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La construction des URL

http://www.example.com/blog/page-name
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Doit étre comprehensible par un humain.
Ne pas faire des URL a rallonge

Respecter une logique a travers chaque
url (ex:
agencethrive.fr/articles/couleur-jaune et
agencethrive.fr/articles/couleur-bleue)

Ne pas depasser les 115 caracteres




SEO semantique : ce qu’il faut retenir

Un site doit se positionner sur des mots clés pertinents qui aménent du trafic qualifie
(utilisateurs effectivement & la recherche des produits ou services).

Pour cela, il doit répondre aux requétes des internautes.
Lanalyse sémantique en SEO est I'étude des mots-clés et intentions de recherche des internautes.
Il s’agit de comprendre ce qui les interesse, ce qu’ils veulent savoir, et comment répondre a leurs

attentes.

La réalisation d’'une analyse sémantique se couple avec la mise en place d’une stratégie de contenu
optimisée pour le reférencement naturel afin d'optimiser les retombees en termes de trafic organique.

©AgenceTHRIVE2024




Atelier redaction
Cocon semantique SEO




Redaction de contenu SEO




Lesregles de base

Un site doit se positionner sur des mots clés pertinents qui aménent du trafic
qualifié

(utilisateurs effectivement a la recherche des produits ou services).

Pour cela, une rédaction de contenu doit &tre une source d’informations pour
les utilisateurs. Elle doit donc contenir des intentions de recherche et des

mots-clés particuliers.

Avant de vous lancer dans un processus de redaction, il est nécessaire de
respecter certaines etapes.
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Etape 1: trouver le sujet

Pour un article de blog, la premiere étape consiste a trouver le sujet sur lequel vous souhaitez
communiquer.

A ce moment-la, pensez & bien choisir un sujet sur lequel vous pourrez écrire. Il faut aussi que ce sujet
mette en avant :

o  votreentreprise,

o VoS produits,

o une problématique en lien avec votre secteur d’activite.

Genéralement, un article de blog contient toujours un paragraphe specifique a votre entreprise.

Lidée est de mettre en avant une problématique rencontrée par les internautes et les consommateurs,
d’y apporter une réponse ainsi qu’un prestataire qui peut les aider.

Par exemple, Startups Nation, un media dedie aux entrepreneurs et aux startups peut ecrire l'article
suivant : “Entrepreneuriat, quelles sont les aides financieres disponibles ?”.
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Etape 2 : structure du contenu

Avant toute chose, le contenu présent sur une page web doit
étre de minimum 300 mots et 800 pour un article. En dessous,
Google pénalisera votre contenu qui sera juge pas assez
qualitatif.

Un contenu structure sera plus agreable a lire, a la fois par les
internautes, mais aussi par Google. Il faut garder en téte : “siles
robots crawler de Google peuvent lire, interpréter et
comprendre votre contenu, alors un humain fera de méme”.

Un contenu compréhensible est un contenu qui est structure
(avec les balises Hn) !

Voici comment structurer un contenu :
o Titre H1
Introduction
Titre H2
Contenu
Titre H2 / H3
Contenu
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Etape 3 : intégrer les mots-clés

LES REGLES A RESPECTER :

Chaque page / article doit étre positionnée sur un mot clé principal ;

Le mot clé principal doit étre utilise :
o  Dansletitre H1,
Dans les balises Titre & Meta Description,

@)
o  DansI’URL de lapage / article,
o  Avec parcimonie dans les balises Titre H2.

Des mots-clés secondaires sont a inclure dans le contenu. Ce sont des variantes du mot-cle principal, des
termes qui appartiennent au méme cocon semantique que votre mot-clé principal. lls peuvent étre places
dans le corps du texte mais aussi dans les titres de niveaux H2 et H3. Par exemple, si votre mot-clé principal
est : « agence web», vos mots-clés secondaires seront : « agence web réseaux sociaux », « strategie digitale
», « agence web sea», etc.
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Etape 4 : développer le contenu

Utiliser la pyramide inversée Travailler larichesse sémantique

LE PRINCIPE DE LA
PYRAMIDE INVERSEE |

Web Hosting
1. Accroche Qui ? Quoi 201 ? (//’ \
Donnez I'essence de Quand ? Comment ? f/ \
" Pourquoi ? Combien ?
Pinformation
Reselr Hosiing Dedicated Hosting ==
2 /e |n | e |

2. Corps de texte i ‘
P Développement T Neeumiions | Cheap fessfler o] \ [windondpgsicated Hosting | FastVPS Horting ‘
Liens internes et externes \ Linux Based \IPS Hosting I Windows Shared Huéémg

Développez votre
propos /] :
/l Windows [esellft Hosting | A Hosting \l
7 T ! |
/ Unlimited VPS Hodting Wiy shetedioc E ‘

3. Détails accessoires Liens utiles / Informations sur Pauteur / Affordable feseller Hobting [[cheap dedicated Hosting | ‘ |

1 [ shared Hosting reviews

Documents a télécharger / Call to action /

VPS Hosting Backup
/ 2 !

/ Linjux dedicated Hosting | | |
/| Linux Reselle Hosting [ :D
/ T VPS Hosting Discount | | Shared Hosting Hiscount
Affordable Dedicated Hosting =
Make Money with Reseller Hosting — Windows VPS Hosting I:A” atiout Shared hosting

Propos accessoires
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Il faut integrer des balises Hn pour structurer ;
Travailler des mots-clés pertinents ;

Ne pas faire de copier / coller sur des articles deja
existants (max 3 % de plagiat) ; Le “duplicate content”
transforme votre page en partage de contenu et non en
contenu authentique

Inserer des liens externes avec un Domain Rating ou
Domain Authority d’au moins 40.

Inserer des maillages : en premier votre page mere,
ensuite vos pages soeurs ou filles

Inspirez vous des pages et articles de vos concurrents
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Redaction de contenu, quelques informations

Comment rédiger du contenu pour le web ?

” ()
Preparation

1. Définir son persona
Identifier son client type, ses besoins,
ses challenges, son comportement
en ligne

2. Faire une étude de mots-clés
Identifier les requétes de son
persona sur Google pour choisir ses
mots-clés

3. Définir le sujet et le format
Sélectionner les sujets pertinents et
choisir le format (page produit,
blog...)

4. Etablir sa structure
Organiser son texte de maniére
logique et préparer ses sources
(images, liens...)

(2)

1. Ecrire un premier jet
Se mettre dans la peau de son
persona et rédiger naturellement

2. Etoffer son contenu
Travailler ses titres et enrichir le
sémantisme de sa page

3. Faire une pause
S'aérer I'esprit et revenir avec un
regard nouveau

4. Finaliser et obtenir des feedbacks
Se relire @ haute voix, demander des
retours et se corriger

—_)
Optimisation

1. Méta-données
* Méta-titre
* Méta-description

2. Contenu on-page

* URL

« Longueur, densité de mots-clés
* Balises titres

« Images/vidéos

3. Maillages
« Interne
* Externe

4. snippets
* Microdonnées
« Featured Snippets




Le volume de mots

Afin de correspondre aux standards SEQ, nous vous conseillons
de rédiger un minimum de 1000 mots par article (au
minimum 500 mots pour une page et 300 pour une page
produit). Pour déterminer le nombre réel de mots a produire il
faut se baser sur l'objectif de la page (page fille, jus de lien...) et
la concurrence (les tailles de textes des pages qui référencent

déja) (via YourTextGuru)

[l est important de ne pas se focaliser uniquement sur cet
objectif au risque de proposer un contenu peu intéressant.
Laissez-vous aller dans votre inspiration. Vous compléterez si
besoin votre contenu de quelques phrases si vous étes en
dessous du seuil conseillé.

Vous pouvez utiliser des assistants IA pour developper votre

contenu en prenant soin de lui indiquer d’éviter les répeétitions
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Avg Content Length

Avg. Content Length of Top 10 Results

Position

W Avg Content
Length




La longueur des phrases pour optimiser la lisibilite

Afin d’étre bien compris par Google, utilisez des tournures
de phrases simples. De plus, privilegiez des phrases entre
15 et 25 mots maximum afin de faciliter la PNLde
I'algorithme. Google vous accorde une tolérance d’environ

VOTRETEXTE
20% (selon Yoast SEO). C'est-a-dire que vous pouvez EST-IL BIEN REDIGE ?
utiliser des phrases de plus de 25 mots sans que ce volume

depasse les 20% de phrases totales de l'article. Chicicdesmots

. . Choix des verbes
Gardez donc cette souplesse pour des explications

necessitant des tournures de phrases plus longues que la Noiibiaids plirases

moyenne. Pour finir, vous devez separer vos paragraphes

par des sous-titres (H3, H4, H5 ou H6) afin d’alléger la e
densité de mots. La mesure standard indique de mettre un
intertitre tous les 250 a 350 mots. Cela impactera

directement la lisibilite de votre article.
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TRES BIEN score: P4

Le choix des mots est satisfaisant.
La diversité des verbes employés est satisfaisante.
Le nombre de phrases est satisfaisant.

La longueur des phrases est satisfaisante.




Les mots de transition ameliorent egalement la lisibilite

En plus de l'orthographe, les mots de transition donnent a
Google unindicateur important concernant la lisibilite de
votre contenu texte. En effet, les mots de transition

apportent de la fluidité dans la lecture de l'internaute.

YOAST SEO, plug in permettant de travailler le
reférencement naturel d’'une page sur le CMS WordPress,
preconise de respecter un taux de mots de transition
superieur a 30%. Ne vous fixez pas forcement cet objectif
mais essayez d'employer regulierement des mots de

jonction afin de travailler la lisibilité de votre redaction web

SEO.
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LES CONNECTEURS (II)

Connecteurs, mots de liaison,

mots outils, conjonction, ar- ___48

gumentatif, préposition

Afin de,
Ailleurs
Ainsi

Alors
Apres
Assez
Au-dessous
Aujourd'hui
Auparavant
Aupres
Aussi
Aussit6t
Autant
Autour
Autrefois
Autrement
Avant
Avec
Beaucoup
Bien
Bientot
Car

Ceci

Cela

Cependant
Certes
Chez
Comme
D'abord
Dans
Davantage
Dedans
Dehors
Déja
Demain
Depuis
Dés lors
Deés que
Désormais
Dessous
Devant
Donc

Dont
Dorénavant
Durant
Encore
Ensuite
Entre

Liste

Envers

Et

Exprés
Guere

Gré

Hélas

Hier

Hors

Ici

Jamais
La-bas
Loin
Longtemps
Lorsque
Maintenant
Mais
Malgré
Mieux
Moins
Naguére
Néanmoins
Ni

Non

Ou

Or

Par

Parce que
Par-dessus
Parfois
Parmi
Pendant
Peu

Plus
Plusieurs
Plutét
Pour
Pourquoi
Pourtant
Prés
Presque
Puis
Quand
Quelquefois
Quoi
Quoique
Sans
Sauf
Selon

Seulement
Sinon

Sitot
Soudain
Sous
Souvent
Surtout
Tant

Tant mieux
Tantot
Tant pis
Tard

Tot
Toujours
Toutefois
Travers (a, de,
en)

Tres

Trop

Vers

Voici

Voila
Volontiers
Vraiment




Favoriser la voix active

La voix passive necessite d'utiliser l'auxiliaire « &tre » associeé a un
Voix active Voix passive

verbe au participe passe. Les tournures de phrases sont par

consequent plus complexes a comprendre pour Google et pour les Présent Le jardinier ferme le robinet Le robinet est fermé par le jardinier

internautes. Rappelez-vous que la langue frangaise est consideree . — _ ) Le robinet était fermé par le
Imparfait Le jardinier fermait le robinet F——

comme une langue tres complexe. La voix active est davantage

i . Le robinet sera fermé par |
utilisee dans la langue anglaise pour sa simplicite. Un exemple Futur whsdiflerfsmensiribier j:r;?ni?re sera fermé par le

simple pour comprendre la différence entre les deux styles de voix :

) Voix active : Thomas boit de I'eau Passé Ve fadinicra TeRmb e TobineE Le robinet a été fermé par le
. . , composé jardinier
e  \oix passive : Leau est bue par Thomas

Adoptez donc la voix active. Vous éviterez le risque d’erreurs liées RECES (1] ol [SHll e jardinier ferma le robinet Le robinet fut fermé par le jardinier

aux accords des verbes (pour rappel! I’orthographe aun impaCt Plus-que- Le jardinier avait fermé le Le robinet avait été fermé par le
robinet jardinier

direct sur votre SEQ). La voix active vous permettra également de parfait

mieux gerer la longueur de vos phrases en enlevant certains accords

parfois tres longs.
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Varier les visuels utilisés

Les infographies, vidéos et visuels de demonstration ne se
contentent pas de rendre vos articles plus attractifs : ils captivent

I'attention des lecteurs et améliorent leur compréhension.

Ces elements augmentent considerablement le temps passeé sur
votre page, notamment grace aux videos, qui invitent & une lecture
active. En prime, les images optimisées offrent une opportunite
precieuse d'ameéliorer votre referencement sur Google Images,

elargissant ainsi votre visibilite en ligne.
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What kind of content do you want to see from a brand or business you support?

54%

Videos Emails / Social images  Social videos
newsletters

Base: 3,010 consumers in the US, Germany, Colombia, and Mexico
Source: HubSpot Content Trends Survey, Q3 2017

Blog articles

Content in
PDF form to
download
and read later

Hubspst




Les balises Meta Title et métadonnnées
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Elle doit contenir le mot clé principal de votre requéte.

Elle doit contenir 10 & 12 mots et ne pas déepasser 65
caracteres.

Elle doit &tre attractive pour donner envie aux
internautes de cliquer sur la page affichée dans les
resultats de recherche.

Google  cowdererence

Cloud Experience : Ie blog des experts du cloud |«
cloud’ {7d

Cloud Experience es oo desiaixpadts duicloud conipuling: £

de débats. il est e frut dun

ace déchanges st
Contributeurs Cloud hybride

ntributeurs. . Se connecter via Le cloud hybride est un mod
Accueil » Contributeur

Jean-Marc DEFAUT Cloud privé
ean-Marc Defaut dirige lacthité e Cloud Privé est u

Quelques précisions sur la balise <title> :
Environ 60 caractéres visibles dans les résultats Google.
Il est important de personnaliser la balise title de chaque page.

Placer les mots clés les plus importants en début de balise title.

Balise <title>

C’est le « titre » de la page dans les SERPs (page de résultats
des moteurs).

Les mots contenus dans cette balise sont trés importants
pour le référencement.

Cloud Experience: le blog x

On retrouve la balise title dans I'onglet de la page (seul les
premiers mots apparaissent par défaut mais le <title>
apparait en intégralité lorsqu’on pointe la souris sur
l'onglet).

07/2014 — www.olivier-corneloup.com




Les balises Meta Description et métadonnnées

GO gle searchmetrics
Elle doit contenir les mots clés principaux sur lesquels la page est
optimisee, cela montre a I'utilisateur que la page repond , _ _
. R Searchmetrics: Enterprise SEO and Content Marketing Platform
parfaitement a sa demande. e o~

SEO optimization, social and content marketing.

mpanies is the global leader in SEO marketing and analytics.

Searchmetrics Suite Company

Elle ne doit pas de’passer 230 caractéres. Our solutions from Searchmetrics Searchmetrics company information

Essentials to Searchmetrics including the story

Login Knowledge-Base
No Login? Register for free. These Sharpen your SEO Skills with our free

Elle doit étre attractive pour donner envie aux internautes de
cliquer sur la page affichée dans les résultats de recherche. WhatsiNew. Searchmetrics Content ...

Pow learning engine.

More results from searchmetrics.com »

<h1>Titredela page< /h1>

Les balises H1, H2, H3, H4, H5, H6 (nOtéeS Hn) servent a structurer <h2>Sous titre - complémentdu titre de la page </h1>
le contenu éditorial d'une page. h3>Titre pour détaillerun point préci
Elles doivent étre utilisées a bon escient pour faciliter sa lecture et l'acces
aux informations disponibles.

<h2>Sous titre - complémentdu titre de la page </h1>
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Atelier redaction
Article SEO




Le SEO technique

(pour les geeks du SEO)




Un site securise avec protocole SSL

.«Requesting Secure SSL
connection from
Website Host

User accessing 2 .Host responds with valid SSL certificate
secure site

U

Secure connection is now established.
Transderred data is encrypted
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Fichier robots.txt - donner des directives aux moteurs de recherche

Google

Search Console

7 Essayez lanouvelle

Robots.txt Search Console

User-agent: *

Disallow: Q
Allow: o

Sitemap: ploration
Stat loratio
xplorer comme Google
Outil de test du fichier

robots.txt

Outil de test du fichier robots.txt

Meodifier votre fichier robots.txt et vérifier I'absence d'erreurs. En savoir plus

Derniére version vue le 06/05/2018 05:45 OK (200) 299 octets ~

User-agent: *
Disallow: /*?
Disallow: /up-login.php
allow: /up-admin
Jup-includes
p-content/uploads
*/trackback
/*/feed
allow: /*/comments
w: /cgi-bin|
sa w: /*.inc$
/*.gz
/*.cgi
/*?replytocom*

Disallow: /humans.txt

Le fichier robots.txt comporte les indications a destination des moteurs de recherche pour les balises meta
robots : no index, all, no follow, noarchive, nosnippet, maxsnippet, notranslate, noimageindex, image-preview,

video-preview, nocache, unavailable_after,
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Les crawlers Google et le budget de crawl

Crawl Stats
Le budget de crawl (ou crawl budget en anglais) correspond Gocgiebo acivy i e lat 0 doys
au nombre de pages limites que le Googlebot va explorer sur Pages crawea perday sverags
votre site web. = 3 30,328

L'exploration d’un site ne se fait pas en une fois. Les robots

passent a plusieurs reprises sur ses differentes pages. Plus

les critéres mentionneés ci-dessous seront optimisés, plus

vous aurez un budget d’exploration important et plus vous

aurez de chance de “ranker” (atteindre la premiére position). ST —
Lidee en realite est de faciliter le travail de Google. m——

Les robots tiennent compte de plusieurs criteres importants :

Les capacités du serveur : si celui-cirépond lentement, le

robot explorera moins vite.

La profondeur : plusil y a de clics pour atteindre une page

depuis I'accueil, plus le crawl est aléatoire. Tims spontdownioading  page i mliaconds) averago
La fréquence de mise a jour : un site souvent mis a jour o77
sera plus souvent crawlé qu'un site statique.

Qualité d'un contenu estimée par le moteur. Un site

proposant du contenu de trés bonne qualité sera mieux

crawle qu'un site lambda.
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Le plan de site ou Sitemap

Homepage

|

Un sitemap, ou plan de site en frangais, est un I
fichier qui liste toutes les pages d'un site Web. |
sert de guide pour les moteurs de recherche et |

les utilisateurs en leur permettant de trouver et Sompary ms:@gxm Chatvi Us GeneralTavel
G vioman

comprendre facilement le contenu du site.

Il existe deux types principaux de sitemaps : les
sitemaps HTML et les sitemaps XML. Chacun a
ses propres caracteristiques et avantages. e

Cancel Sort by : e ] North America
Reservation Length of Stay b 1
Sebpome i :

Safety Measures

W% Ancient History

Middle Ages

8% Modem History
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Balise Meta : No Index/Index

Une page web, dans un site, peut ne pas avoir
d'intérét a étre indexee par les moteurs de
recherche et donc & apparaitre dans les SERP.
Soit parce qu'elle n'a pas assez de contenu, soit
parce que celui-ci n'a pas vocation a étre trouve
sur Google ou Bing (cas des fichiers PDF par
exemple), soit en cas de duplicate content, etc.

NO INDEX : ne robot ne doit pas indexer la page

INDEX : le robot doit indexer la page (appliquée
par défaut a toutes les pages web d’un site)
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class="post-header-line-1"></div>

class="post-body entry-content' id='post-body-1937@59314607792175"
itemprop="description articleBody'>
donc si je prononce plein de gros mots, google n'indexera pas cette page ne la pénalisera
pas, je peux y mettre une tonne de pop-up et de de liens nofollow sortant (oui il faut
troller un peu)<br />
<br />
<a name="more'></a><br
<br />

Donc en dessous il y a une meta noindex, on va voir si l'article est indexé<br />

cbr: />
<meta name="rcbots"™ content="noindex">

7 I RPRErs My PR TP, (O] EPLT 3 LI S S [

class="post-footer'>
class="post-footer-line post-footer-line-1'><span class='post-author vcard'>
Publié par
class="fn">
f="https://plus.google.com/188471769877838568148" itemprop="author’' rel="author’
‘author profile'>
seonoob



Balise canonical

Une URL canonique correspond a la version préferee n

d'un ensemble de pages au contenu similaire pouvant )
créer des cas de contenus dupliqués (duplicate
content). LURL canonique doit étre choisie avec soin
par le Webmaster du site concerné. monsiteweb.fr/prodult
L'ajout de la balise canonique permet aux proprietaires

de sites d'identifier les ensembles de contenu

identiques et d'indiquer a Google : "Parmi toutes ces

pages dont le contenu est trés similaire, merci de ne

prendre en compte dans les résultats de recherche #
que cette URL canonique”

Les URLs dont le code HTML indique une autre URL

canonique via cette balise n'apparaitront jamais dans

les résultats derecherche de Google. C'est tOUjOUI’S monsiteweb.fr/teeshirt ch-siteweb.fr/produit mesvetements.fr/produit
I'URL canonique qui sera retenue par les moteurs de hesds

recherche. 5 <title>Quilts and Bedspreads - Macy's</title>
6| <meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=ISO-8859-1">
. ) . . <meta http-equiv="generator" content="JACPKMALPHTCSIDTCR" />
Parfois, c'est strictement le méme contenu qui 8| <meta http-equiv="X-UA-Compatible" content="IE=edge" />
3 R arran 9| <link href="/favicon.ico" rel="SHORTCUT ICON" >
s'affiche, pour des URL differentes. Dans ce cas on 10 name="format-detection” content"telephone=nc" />

par|e de DUST pour Duplicate URL Same Text. 1 rel="canonical” href="https://www.macys.com/shop/bed-bath/quilts-bedspreads?id=22748" />
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La performance du site web

La vitesse de chargement des pages est la premiere
chose que vous évaluez lorsque vous visitez un site
web... et le temps que vous y passez en atteste | Cette
rapidité est essentielle pour I'expérience utilisateur. Il
n'est donc pas eétonnant qu'elle soit officiellement
devenue un facteur de classement sur mobile, comme
sur desktop depuis bien plus longtemps.

Les actions a mettre en place :

e  Reéduire le temps de réponse en utilisant un
systeme de cache
Compresser les fichiers CSS et JS
Choisir correctement son hébergement
Optimiser le poids des images
Utiliser les formats d'images modernes
Alleger vos pages au maximum
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CSS (50 KB)
2%
Fonts (98 KB)

Average Bytes Per Page (KB) 3%

HTML (25 KB)
1%
Images (653 KB)

21%

Video (1856 KB)

60% 1S (420 KB)

14%
Other (1 KB)
0%




Adapter le format, les dimensions et |le poids
desimages

format de fichier
PNG

Optez pour le format JPEG ou JPEG2000 : Beaucoup plus léger que ses conféeres,
cest le format d'image ideal pour le web. Utilisez le PNG uniquement pour le logo ou
pour des contenus ne nécessitant pas de fond blanc.

Réduisez les dimensions de vos contenus visuels : Pour les versions PC, les
visuels ne doivent pas dépasser les 1700px de largeur (pour les pleins écrans).
GIF

Compresser vos images avant I'import sur votre CMS : De nombreux outils tels
que COMPRESSJPEG.COM vous permettent de reduire jusqu’a 90% du poids
original de vos photos sans impacter le rendu final. Vous devez essayer d’importer
des photos comprises entre 50 Ko et 700 Ko.

o https:/tinypng.com/ (PNG uniquement)

o https://compresspng.com/fr/ (PNG uniquement)

o https://compressjpeg.com/fr/ (JPG uniquement)

o https://shrinkpdf.com/fr/ (PDF uniqguement)

VIDEO (avi, mov, ..)

AUDIO (mp3, aac. ogg
vorbis, ...)

forces

- Affiche la transparence

- Compression possible sans
perte

- Comprend plus de couleurs

- Utilisation polyvalente

- Compression possible des
fichiers

- Poids leger

- Mise a l'eéchelle sans perte

- Affichage de la transparence
- Animation des élements de
limage par JavaScript

- Attire le regard du visiteur
- Dynamise une page web

- Dynamise une page web

- Augmente les durées de ses-
sions de vos utilisateurs

- Incite au partage (référence-
ment)

- Mise a l'échelle sans perte

- Créer une ambiance sur une
page web

- Peu développé pour le moment
(differenciation)

1097kb

Réduisez le nombre d’images a la seconde pour les GIF : Plus une vidéo est de
haute définition, plus elle utilise un volume important d’'images a la seconde.
Diminuez le nombre d’images a la seconde pour alléger les GIF

The Growth of Web Page Size

©AgenceTHRIVE2024

faiblesses

- Gamme de couleurs limitee
pour les fichiers PNG8
- Mise a l'échelle avec perte

- Pas d'affichage des transpar-
ences

- Perte de détails lors de lacom-
pression

- Mise a l'échelle avec perte

- Utilisable uniquement pour les
logos et graphiques

- Non sécurise car visible dans le
code HTML

- Nécessite des connaissances
en développement web

- Fichier lourd
- Mise a l'echelle avec perte

- Fichier trés lourd (sauf si intégré
via HTML)

- Lenteur de lecture en fonction
des types de connexion

- La compression affecte le rendu

2332kb




Les differentes redirections pour les URL - eviter les 404

Code de statut HTTP Redirection Temporaire ou permanent

301 Redirection 301 Permanent

302 Redirection 302 Temporaire

307 Redirection 307 Temporaire

02
La page en question n’est plus = Autiliser durant une maintenance
disponible a cette URL technique ou corrective dont |a
La page ne doit plus étre indexée durée n’est pas fixée 4 0 4
Le jus de lien de I'ancienne page
doit étre transféré sur la nouvelle 30

= A utiliser durant une maintenance
technique ou corrective rapide

PAGE NOT FOUND
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Les donnees structurees - Schema.org

Les données structurées sont donc des informations

qui vont permettre, aux robots des différents moteurs Go gle Gl bl b
de recherche, de mieux comprendre le contenu de

votre site internet.

Imaginons que vous ayez une partie blog sur votre site
e-commerce. Pour un article, vous pourrez préciser qui
enest I a.u-te,ur: pour.que”e orgarjlsatllon, Ia date a. Featured Compléter l'attribut Alt ou communément appelée balise
laquelle il aete pubhg ou rrp@ﬂe. Intere;sant, mais snippet pour alt. . ’ BT S
vous le saviez peut-étre déja ? Encore mieux, pour un la recherche Eomem i dadocmentenadaueion

ite e-commerce, vous pourrez baliser de nombreuses vocale Hetndubeaton et
_SI . ’ p X N 2 o Décrire I'image par une légende.
informations dont le nom du produit, son prix, sa note (position Donner un nom approprié a 'URL

moyenne et méme s’il est en stock. 2éro Le poids de limage
Créer un sitemap pour les images

Criteres d'optimisation d'une image sur Google

n4, 2017

Image Google référencement — comment référencer les images
https://facemweb.com/referencement-naturel-seo/optimisation-images-google

About this result

Données Image Google référencement — comment référencer les images

, hitparieeemmet-eem—Réfdencement naturel SEO v Translate this page
structurées { Ak Railiis i

T2 Reterencer tes aae en 2017, est-ce encore utile ? comment cela se passe et quels
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Atelier technique
Analyse performances SEO




Formation - Référencement naturel et SEA

SEO Off-Page

Netlinking
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Explication du PageRank

Le PageRank (PR), création et marque déposée de Google, représente la

popularité d’'une page web sous la forme d’une valeur sur une échelle

de0a10. PR(Z) (1-DF)+DF§“': PR(i)
= Nb(i)

Plus la valeur du PageRank est élevée, plus la page en question est N
populaire.

L'échelle du PageRank n'est pas linéaire mais tient plus d'une échelle
logarithmique.

Other Website Your Website

Ainsi, il est bien plus difficile de passer d’une valeur de PageRank de 3 4 4 Backlink

quede?2a3. @

La popularité est un facteur important permettant d’établir le

classement des pages web dans les résultats du moteur de recherche.

Elle s'acquiert principalement par la quantite et la popularité des liens
pointant sur une page. Other Website Your Website

L . , Contains a link to your website Has a backlink from other website
Ainsi, un lien provenant d’une page dont le PageRank est de 4 est plus

qualitatif qu’un lien provenant d’'une page dont le PageRank est de 3.
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Calcul du PageRank Page Rank

Bien que Google ait arréte de rendre public le PageRank, il existe e SR
aujourd’hui plusieurs outils pour estimer la popularité et l'autorité d’'un ]

site web. Ces outils calculent des scores similaires bases sur des criteres -
comme le nombre et la qualité des backlinks, la structure du site ou son '
contenu. .
Par exemple, Semrush propose un indicateur appelé Authority Score,
tandis que Moz utilise le Domain Authority (DA) et Page Authority (PA)
pour évaluer la crédibilité des sites. Ahrefs, de son c6té, fournitun
Domain Rating (DR) et un URL Rating (UR) pour analyser la puissance des
liens entrants.

4 *

= 'e

Ces scores, bien qu'estimeés, sont utiles pour comparer des sites entre
eux et identifier des opportunités de netlinking. lls permettent egalement Delante
de surveiller la progression de votre propre site en matiere de
référencement. Ces outils offrent une vision compléte en incluant des Scenelil
fonctionnalités comme I'analyse des backlinks, le suivi des performances

SEO et la détection de mots-clés strategiques.

RN Vue d'ensemble du domaine: amazon.com e

mus @k [I1FR | = | | Qordinateury | 1720062020 | USDw

? Trafic Organique Trafic Payant Backlinks Annonces Display

Possibilités de backlinks. Authority Score
94 7.3M 13,8K 6,58

Rang De Domaine St... 102 Mots Clés sim Mots Clés 17K DomunesRéférents  29M | Editeurs

Vue dlensemble du domaine

Vue d'ensemble des mots clés
Keyword Magic Tool Métriques De Uengagement % jullet 20 Pages/Visites 74  DuréeMoy.DelaViste 12127  TauxDeRebond J383% 1 Affiche

Keyword Manager
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Comprendre le Netlinking

Site source

Le netlinking consiste a obtenir des backlinks, c'est-a-dire des liens Page A
pointant vers votre site depuis d’autres sites web, afin d'améliorer votre
référencement naturel. Pour y parvenir, commencez par produire des
contenus de qualité, comme des articles de blog, infographies ou études,
qui inciteront naturellement d'autres sites a vous citer. Identifiez ensuite
des partenaires pertinents : blogs influents, medias spécialisés,
annuaires professionnels ou sites complémentaires a votre activité. Une
stratégie efficace inclut aussi la rédaction d'articles invités sur des blogs
de votre secteur, ou vous pouvez insérer des liens vers votre site.

Pour maximiser 'impact, privilégiez des backlinks provenant de sites
fiables, ayant une bonne autorité et une thématique proche de la vétre.
Contactez ces sites avec des emails personnalisés pour proposer des
echanges ou collaborations. Enfin, suivez vos résultats via des outils
comme Ahrefs ou Google Search Console pour verifier la qualite des liens
obtenus et ajuster votre stratégie si nécessaire. Une approche
méthodique et diversifiée vous aidera a renforcer votre visibilité et votre
positionnement dans les moteurs de recherche.

Attribut No
follow
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Type de backlinks et sources externes

Social
Pour une strategie de SEO off-page efficace, il est essentiel de Directory Natwork Blogging
collaborer avec plusieurs types de sites. Les sites d’autorité San

comme les médias ou blogs spécialises dans votre secteur

permettent de gagner en credibilité grace a des backlinks de Forum
qualité. Les annuaires professionnels ou répertoires locaux sont posting
utiles pour ameéliorer votre visibilité

geographique, surtout pour les entreprises locales. Les sites
partenaires ou ceux d'entreprises complémentaires peuvent
egalement proposer des echanges de liens pertinents.

Enfin, les sites participatifs, comme les forums ou plateformes de

questions-réponses (ex. Quora, Reddit), offrent une opportunité Press
d'interagir directement avec votre audience tout en genérant des release
liens naturels. Travailler avec une diversite de ces sites renforce &

la fois votre notoriéte et votre profil de liens.

©AgenceTHRIVE2024




Les plateformes de Netlinking

Les plateformes de netlinking sont des outils qui facilitent la mise
en relation entre les éditeurs de sites souhaitant monétiser leur

espace web et les annonceurs cherchant a obtenir des backlinks @ l i n ks g a rd e n m

pour ameliorer leur reférencement.

Ces plateformes, comme SemJuice, Getfluence, Rocketlinks ou @ EfEfEfEf
Soumettre, offrent un catalogue de sites partenaires classés par

thématiques, autorité et trafic. Les annonceurs peuvent N

selectionner des sites pertinents, négocier le prix d’'un lien ou d’'un

article sponsorise, et suivre la mise en place du backlink. SEOPepper

) . . ) o ) "V,)J‘jmm
Le fonctionnement est simple : apres avoir choisi un site, RN TN
Fannonceur fournit le contenu ou les mots-clés a intégrer, et I
editeur se charge de la publication. Qe_s platefqrmes permettent , Gotriuence
de gagner du temps, d’assurer un suivi professionnel et de q RocketLink
garantir une meilleure qualite des liens obtenus, essentiels pour ocketLinks
une strategie SEO performante.
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Atelier SEO
“Mon E-reputation”




Formation - Référencement naturel et SEA

Outils SEO
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Beaucoup d’outils SEO freemium et premium

AUDIT STRATEGIE AUDIT TECHNIQUE AUDIT CONTENU AUDIT OFF-PAGE

i Tag Manager
Google Analytics g 9 p SEO REVIEW TOOLS

Ubersuggest

GO gle .‘i‘. ° Wappalyzer <alyze/>

ﬂ ' Scre@mlngr‘w Ubersuggest Ubersuggest

Search Console YOODA

facebook Go gle Y'

INSIGHTS Z pagespeed ®

Ubersuggest G D) ﬂ

ANSWER \" Yourtext.Guru
h 4 THE PUBLIC 8y © babbar
otjar put

O SimilarWeb  sewmusn
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Yoast SEO

Yoast SEO est un plugin disponible sur Wordpress qui vous aide a ameéliorer votre referencement SEO. ‘

Sous forme de smiley de couleurs, vous pouvez voir quels sont les points & ameliorer sur votre page /

article. ‘

Attention, il ne faut pas avoir la manie du smiley vert. N'oubliez pas qu’un bon référencement SEO se
joue aussi sur les aspects techniques et de popularite.

Les criteres de Yoast sont repartis en deux catégories : S
o SEO: Lisibilite

©AgenceTHRIVE2024

Title

Description

Slug

Balise HN

Images & balises ALT

Liens internes (maillage interne)
Liens sortants

Requéte cible (mot clé principal)

Mots de transition

Longueur des phrases

Voix passive

Hierarchie des titres

Phrases consécutives variées
Longueur des paragraphes (max
300 mots)




Yoast SEO : suite

Moins de 20% des phrases contiennent des mots de transition Mots de transition utilisés dans 20 2 30% des phrases Au moins 30% des phrases contiennent des mots de transition
Plus de 15 % des phrases ont la voix passive

Entre 10 % et 15% des phrases ont la voix passive Moins de 10 % des phrases ont la voix passive
Longueur du paragraphe supérieur @ 200 mots Longueur du paragraphe entre 150 et 200 mots

Longueur du paragraphe inférieure 3 150 mots
LISIBILITE

Score de lisibilité compris entre 30 et 60 Scoredelis. é supérieur a 60

Retravailler la hiérarchie des titres (H2, H3, ...)

Hiérarchie des titres
Trop de phrases consécutives commencant par le méme mot

Phrases consécutives variées
25 % des phrases dépassent 20 mots

Longueur des phrases inférierure a 25%

Pas de lien sortant

Au minimum 1 lien sortant
Pas de maillage interne

Au minimum 1 lien interne
Pas d'image dans la publication Manque les textes alternatifs des images Les images et textes alternatifs sont renseignés
Requéte cible manquante (mot-clé)

Réquete cible renseignée
Méta description manquante Méta description entre 120 et 135 caractéres Meéta description entre 135 et 155 caractéres
Meéta titre manquant Meéta titre inférieur a 70 caractéres

Méta Titre de 70 caractéres

Slug manquant (URL) Slug renseigné mais la requéte cible est manquante Slug renseigné avec la requéte cible (mot-clé)
Contenu manquant

Contenu inférieur a 300 mots

Contenu supérieur a 300 mots
Densité de requéte manquante

Densité de requéte présente au minimum 5 fois
Requéte manquante dans l'introduction

Requéte présente dans l'introduction
Requéte manquante dans le méta titre

Requéte présente dans le méta titre
Requéte dans la méta ipti

Requéte présente dans la méta description
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Yoast SEO : suite

Preview as:

) Mobile result (®) Desktop result

Reduce bounce rate by managing readers' expectations * Yoast
yoast.com/manage-readers-expectations/ ¥
Jan 15, 2021 - Keeping people on your page is hard. That's why it's important to manage your

readers expectations right away. Let's discuss how to do this.

SEO title Insert variable

Slug

manage-readers-expectations

Meta description Insert variable

Keeping people on your page is hard. That's why it's important to manage your readers expectations right away. Let's discuss

how to do this.
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Outils pour le SEO Technique : Screaming frog (SEO Spider)

C’est un outil de crawl! qui permet d'obtenir des informations sur le SEO
Technique d’un site web (sécurité, balises, images, ...).

En version gratuite, le crawl est limite a 500 url's.

La prise en main est relativement facile pour les déebutants.
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Outils pour le SEO Technique : Screaming frog (SEO Spider)

m B

Intermal Extersal  Prosocol  Respoase Codes  URY  Page Titkes  Mata Descripon  Meta Keywords H1 M2 mapes  Canonicals  Pagination  Directives Hieflang AJA ~ Overview  Sie Sucture  Respoose Times APy~
Filter: A &H B - ¥ interral

Path Content

v & oy
v BB www SCTRETINgRog CO Uk W SCTRAMINGOg ¢ U ittt Charsat=UTF-§
B I-0-30WON 05X DAROCH Do SCIORTINGIEG CO LLTH-O-BIer eSS4 DamMOA it crarsat=UTF-3

= bop’ o SCIOAMINGATY €0 LA RkRY S, charsatsUTF-8

M Our-work/ Doewves SCIOATINGTOG CO LIOUL-WOr tedStmd, charseteUTF-3

5 aralyscs consuttancy/ 105 e SCTeAmINgog CO LRaNalytics-consultancy! texdhbmd, charsetsUTF.8

Iog-the anatysers s wwWes SCTOAMINGYOg CO LILI0P $0-analyser/ taxthtmi; charset=UTF-8

pricng’ www SCTOaMINGOg €0 UKA0D Mo-analy serDHcng/ texihimi charset=UTF-8

sence Dwww screamingirog co Ukiop Se-analysenicence taxi®tmt; charset=UTF-8

} SUppOrY W SCTeamngTog o U0 Mo analyser support bexihirmd, charset=UTF-8

i wzer-guidel v 5CTeamingirog o uklog-fie-analyseriuser -gude texitirmd. charset=UTF-8

o' e SCTOBTINGYOQ €O URI05-She- 80ty Ser Toy/ texibimd. charset=UTF-8
*mi-semac-gener atot Poverer SCTRBTINGROQ 0O URIXIE-$88MAp-DRnecslon texintmt, charset=UTF-§
DGO Crawing-Clnk/ § rarore SIRRTINGEOY €O ULBOGMONO-CHINg-Chrecs i, chansat=UTF-§

0§01 IO/ e SCIRRTINGAOQG CO UIWD-SCrapngy Tt chansat-UTF-§

9 POWOrds-Nistoey! e SCIRRTINGNOQ €O URBAWENds-hisasry ettt charsetsUTF-§
90Ul e SCIOMTINGAOY €O LS00GSl ettt charsetUTF-8

% S80-5puder! Doowm SCTOAMINGAOY CO. LS 0S-5pider it charseteUTF-3

M SU000 DS i SCTOAMINGTOQ CO LK/300-SHIRUSUEDOY taxttime. charset=UTF -8

Fiter Totak: 45

gl HIML

URL Info  links  Outhinks  image nfo  Resources  SERP Snippet  Rendered Page  View Sowrce

Speder. Active Average 863 URVs. Current: 940 URis. smpleted 45 of 156 (28.55%) 111 remanng
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Outils pour le SEO Technique : Google Search Console

Google Search Console vous permet de connaitre les aspects Techniques de
votre site (indexation des pages, sitemap, erreur 404).

Google

Il permet également de récupérer des donnees relatives a votre site internet :
nombre de clics, couverture des pages, nombre d’'impressions, position

ey Search Console

Loutil est gratuit et peut directement étre lié & votre site internet
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Outils pour le SEO Technique : Google Search Console

= Go g|e Search Console Q Inspecter nimporte quelle URL de "https:/www.weelim.fr/'

1" https:/www.weelim.fr/ Performances dans les résultats de recherche ¥ EXPORTER

. / 7 < S
A Vuedensemble | 24 heures | 7jours l 28 jours ‘ v 3 mois ‘ Plus v | [ Type de recherche:Web ~ | | + Ajouter un filtre ! Derniére mise a jour : il y a 3,5 heures

Q_ Inspection de I'URL

~ Performances

" Requétes les plus fréquent. ¥ Clics Impressions
G Résultats de recherche
¥ Discover 28:

Imnp

B8 Google Actualités
9 crowdfunding immobilier

Search Console

v Indexation primopierre

I Pages
weelim
[ Vidéos
Imnp fiscalité

a Sitemaps

& Suppressions fin du Imnp

X scpi
~ Expérience

(@ Core Web Vitals livreta Capture d'écran
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Outils pour le SEO Sémantique : Google Trends

Cette solution permet de trouver les tendances de recherche sur le web (sur une
période donnée).

Objectif : vous aider dans votre choix de termes de recherches. Go g Ie

Lacceés a cet outil est gratuit pour tous les utilisateurs

https:/trends.google.fr/trends/?geo=FR
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https://trends.google.fr/trends/?geo=FR

Outils pour le SEO Sémantique : Google Trends

Recherches par région Région v
@ montre sport ® sport connecté

e o + Ajouter une comparaison

France ¥ De 2004 & ce jour ¥ Toutes catégories ¥ Recherche sur le Web ¥ k1

Sy
A
s

Evolution de l'intérét pour cette recherche

LMW&

VAN AN NN N

Recherches par région Région ¥

Requétes assocides Enprogression v & 4 Requétes associées Enprogression v & “.

1 montre connectée bracelet ‘

montre connectée sport

montrs femme sport

montre femme
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Outils pour le SEO Sémantique / netlinking : Ahrefs

Cet outil est utilisé a la fois en sémantique et en netlinking

Il permet de connaitre les mots-clés sur lesquels un site est référence (volume
de recherche, position dans google, etc.)

En termes de netlinking, il offre la possibilité de connaitre les backlinks d’'un site
internet, son domain rating, les domaines référents, etc.

Petit bemol, le colt de la licence annuelle reste trés éleve.
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Outils pour le SEO Sémantique / netlinking : Ahrefs

générale kipedia.org/ v @ Co
Profil de liens entrants v
Liens entrants Ahrefs Rank o Liens entrants Domaines référents Mots clés organiques Trafic organique Valeur du trafic
i 157 § 536M . 516K 19.2M +2m 336M . $99.8M
v\ Cassh Vg  Recent 642V Recent 557K PPC 0 PPC 50
. ) Historical 2.23B Historical 969K
Domaines référents
* Nouveau
* Perdu
Profil de liens entrants Recherche payante
Ancres
IPs référentes
Liens entrants intemes Tou ay Mots clés | Trafic

Link intersect

Recherche organique v Trafic organique i 336,266,178 /month Depuis toujours =~ Un an
Organic keywords 2.0 I+l Canada
Mots clés organiques
e M \Morocco
* Mouvements B Algeria

jonpages 2l Bl Belgium
Meilleures pages

Top subfolders B Tunisia
Top sous-domaines K3 Switzerl
Domaines concurrents 1 Céte div
Pages en compétition

Content gap I senegal
Pages v Mots clés organiques i 19,238,182 BE United S
Meilleures par liens B Cameroon
Meilleures par la croissance
de leurs liens

Meilleur contenu 1 I Guadelo

== Mauritius

Liens sortants v M Haiti 331K 293K
Domaines liés En voir plus v
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Outils pour le SEO intention de recherche : Answer the public

Cet outil est utilisé pour connaitre les intentions de recherche des utilisateurs.

Il permet de connaitre les questions que se posent les utilisateurs.
«\ 59

ANSWER
Vous avez la possibilité de I'utiliser en version gratuite mais vous étes limite en THE PUBLIC

terme de recherches journalieres.

https://answerthepublic.com
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https://answerthepublic.com

Outils pour le SEO intention de recherche : Answer the public

Découvrez les question
posees sur Google...
«(3

(5 Google ng > Tu o Til a Ama

ANSWER
THE PUBLIC

RECHERCHE —

Utilisez 1 ou 2 mots pour de meilleurs résultats
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Outils pour larédaction SEO : Yourtext.guru

Cet outil est utilisé analyser les pages SEO des concurrents et analyser vos
contenus avant ou apres mise en ligne.

Il permet de d’avoir un cahier des charges pour notre rédaction afin de gagner \" Yourtext. Gu ru

des positions. By © babbar

Vous avez la possibilité de l'utiliser en version gratuite (limité) ou payante

https://yourtext.quru/
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https://yourtext.guru/

Outils pour larédaction SEO : Yourtext.guru

U
Lorsque vous creez un guide, yourtext.guru
analyse le TOP 10 de la SERP et évalue 560 - SOSEO : 54%, DSEO © 4% - Frangais
automatiquement l'optimisation des pages
concurrentes.

Analyse des Score SoSEO et DSEO

\7? Yourtext.Guru

By ©® babbar
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Outils pour le suivi general du SEO et des concurrents : Semrush

Cet outil est utilise analyser les performances SEO du site web notamment I
evolution du traffic, son origine, les meilleurs mots cles etc... Mais egalement
d’analyser les performances de ses concurrents.

Il permet de de pouvoir analyser sa performance en comparaison de celle de ses
concurrents et d’avoir un point de vue global sur I'état de son référencement
naturel.

SEMRUSH

Vous avez la possibilité de I'utiliser en version gratuite (10 usages) ou payante

https://fr.semrush.com/
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https://fr.semrush.com/

Outils pour le suivi general du SEO et des concurrents : Semrush

L) SEMRUSH

Vue d'ensemble du domaine : digidop.fre&' &

©® Mondeentier | 8 US 83 UK K1 FR oo

ganique | Payant

Répartition par pays Trafic organique

Mots clés organiques

Ga
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Analyse popularite et strategie digitale - SimilarWeb

Apercu des canaux marketing
couvrez les canaux de marketing numérique qui g
trafic de search (60.75%) €
esKtop, mond entier)

Canaux de distribution marketing

30.37%

| | > |

0]

https://www.similarweb.com/fr/
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Trafic social

Distribution des réseaux sociaux

$5.28% 3260%

13.13%
- = 6.10%
= £ in] <
Youtube Facebook nkedir

K M

¢ SimilarWeb



https://www.similarweb.com/fr/

Analyse popularite et strategie digitale - SimilarWeb

E decathlonfr B3 juilet2022 - | 6f Géographie & Ciblage par pays
¢ 2 3pt e i
k

f
Trafic & Engagement le mois

Total des visites au cours des 3 derniers mois
dernier

Principaux pays

200M y O o550

Plateforme Simil b (Ll 109% -
1271%
Essayez nos solutions de
marketing digital et de (+] 090% ~
00:05:20 recherche pour e
découvrir des données a
3815% plus approfondies,

0.29% -
notamment :

« Données mensuslles 3 jour O o259 -
602 « Visitours uniques
v Part de marché 3.56%
Passor la version
supérieure Voir tous les pays >

Concurrents et Sites similaires

2 Répartition par genre

Répartition par tranche d'age
Analyser los
concurrants

Site Web Affinité Visites

2266%
Catégorie Classement
mensuelles

dans la 1969%
catégorie g R

cdiscount.com #67
amazon.fr

fnac.com

intersport.fr
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Nouveaux outils |A pour vous assister

B craftSEo CransEo > o ot
ChatGPT A s—

CraftSEO v

CraftSEO : Le Meilleur Outil de

Génération de Texte IA pour le SEO
4 A e

4 . E
Examples Capabilities Limitations Le meilleur allié de votre stratégie SEO

Vous cherchez & booster votre productivité rédactionnelle sans sacrifier la qualité ? CraftSEO est
"Explain quantum computing in Remembers what user said May occasionally generate . g Ia solution quil vous faut | Cet outil révolutionnaire allie la puissance de M1A  fexpertise humaine Friciiinos des sty olets
simple terms" earlier in the conversation incorrect information A pour générer du contenu SEO ultra-performant. Fini les heures passées devant une page blanche toxte
avec CraftSEO, créez des textes optimisés en quelques clics. Mais ce iest pas tout | Grace & la
relecture humaine et [accompagnement personnalisé daccount managers experts, vous NERE—.
=Got any creative deas for a 10 ‘Allows user to provide follow= May occaslonally/prodce bénéficiez dun contenu sur mesure qui séduira autant les moteurs de recherche que vos lecteurs.
year old's birthday?" up corrections harmful instructions or biased LA S XOYNionNar e approThe U SCULX i

contonu

content CraftSEO : falliance parfaite entre IA et expertise humaine —; o ety

A " Fonctionnalités uniques pour une rédsaction SEQ optimsle mois modsle
"How do | make an HTTP Trained to decline inappropriate

5 : o c avec les principaw du marché rédaction se0
request in Javascript?" requests Limited knowledge of world and

events after 2021 Maximiser votre productivité avec CraftSEQ plateforme O google
814 crédits

Retour sur ot davenic solution 4

création
‘acheter dea srédits
articlo généror

CraftSEO : l'alliance parfaite entre IA et expertise humaine mot résoaux

https://chatgpt.com/ https://craftseo.ai/
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https://chatgpt.com/
https://craftseo.ai/?fpr=sn

Prompt rédaction : Contexte

TU ES REDACTEUR WEB SEO SPECIALISE EN ...

TU VAS DEVOIR REDIGER DES ARTICLES POUR UN CLIENT EXPERTEN ...

JE VAIS TE DONNER DES INFORMATIONS DE CE CLIENT POUR ENRICHIR TA BASE
DE DONNEES, AINSI QU'UN ARTICLE TEMOIN QUI DOIT TE SERVIR DE REFERENTIEL
SUR LE TYPE DE REDACTION.

VOICI DES INFORMATIONS ISSUES DU SITE CLIENT “...”

VOICI LARTICLE TEMOIN : “..”

QUAS TURETENU ?
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Prompt rédaction : Consignes de forme

utiliser la voix active et impliquer le lecteur en utilisant le pronom « vous »
lorsque c'est possible, des l'introduction ;

eviter I'utilisation des participes presents en "-ant" pour rendre les phrases plus
actives;

étre vigilant a ne pas faire trop de repetitions, chaque phrase doit apporter du
contenu pertinent ;

intégrer des mots de liaisons pour la fluidité du texte ;

ne rien inventer : toutes tes informations doivent étre avérées et vérifiables si
besoin;

étre le plus concret possible en donnant lorsque c'est possible des exemples
et/ou des donnees chiffrées ;

ne pas intégrer les mots « crucial », « accru » et *havre” dans ta rédaction, niles
verbes « explorer », « naviguer » et “éclairer’, niles expressions “dans un monde
ou”et*alérede”;

intégrer des listes a points quand c’est reellement pertinent, sinon, privilegie la
redaction ;

écrire en majuscule seulement quand c'est nécessaire (méme dans les titres) ;
ne pas intégrer de lignes de separation entre les parties.
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Prompt redaction : Chat

JE VAIS TE DONNER DES PRECISIONS SUR LE PROCHAIN ARTICLE A REDIGER.
LA REQUETE PRINCIPALE DE LARTICLEEST ..............

ILSAGIT D'UN ARTICLE EVERGREEN (OU DACTUALITE)

LA CIBLE DE CETTE ARTICLEEST ..............

LOBJECTIF DE LARTICLE EST

TU DOIS ADOPTER UNTON ...

JE VAIS TE DONNER X ARTICLES SOURCES QUE JE TROUVE PERTINENT POUR
TINSPIRER ET QUI SONT BIEN REFERENCES SUR GOOGLE. ATTENTION TU NE
DOIS PAS DUPLIQUER LE CONTENU.

VOICI LE PREMIER *

VOICI LE SECOND “...”
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Prompt rédaction : Adaptation

>> TU DOIS IMPERATIVEMENT INTEGRER TELLE INFORMATION

> > JE VEUX QUE TU AXES TON ARTICLE SUR TELLE INFORMATION / REPONSE
>> TUNE ABSOLUMENT PAS PARLER DE CECI

AU LIEU DE DONNER DES SOURCES DE LA SERP DIRE :
>> JE VAIS TE FOURNIR UN ARTICLE QUE TU DOIS REFORMULER, DEVELOPPER ET

>> JE VAIS TE FOURNIR UN PDF. EXTRAITS LES INFORMATIONS POUR EN CREER
UN ARTICLE STRUCTURE
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Prompt rédaction : Adaptation

PRECISIONS POUR LA REDACTION DE LINTRODUCTION :

PREND EN MODELE LARTICLE TEMOIN ;

LINTRODUCTION DOIT CAPTER LATTENTION DU LECTEUR.

PRECISIONS POUR LA REDACTION DE LA CONCLUSION :

PREND EN MODELE LARTICLE TEMOIN ;

LA CONCLUSION NE DOIT PAS SIMPLEMENT REPETER LE CONTENU DE LARTICLE, ELLE DOIT APPORTER UNE VALEUR
AJOUTEE, VOIR UNE OUVERTURE SUR UN SUJET CONNEXE OU PLUS GLOBAL.

LA CONCLUSION DOIT CONTENIR UN CTA QUI INCITE A CONTACTER LE CLIENT.

PRECISIONS POUR LA MISE EN AVANT DE L'EXPERTISE DU CLIENT :

TU PEUX INTEGRER DANS DES PARTIES PERTINENTES, LEXPERTISE DU CLIENT, MAIS CELA DOIT ETRE FAIT DE MANIERE
SUBTILE ET RAPIDE ;

EN FIN DARTICLE CONSACRE UNE PARTIE QUI MET EN AVANT LES COMPETENCES DU CLIENT ET SON
ACCOMPAGNEMENT OU ENCORE SES PRODUITS DE MANIERE PLUS FRANCHE AVANT LA CONCLUSION.

>> AS TU BIEN COMPRIS CES CONSIGNES SPECIFIQUES ?

LARTICLE DOIT FAIRE MINIMUM 1500 MOTS
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Atelier prompt
“Mon prompt SEO”




Synthese

Test A/B

Design

Visuels

Ergonomie

Lisibilité

Message commercial
Entonnoir de conversion

Temps de chargement
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